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Marktonderzoek:
bedenkingen van een oude zak
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Ondernemen 
is een 
werkwoord.
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Een bierkaartje heeft een 
voor en achterkant.
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Iedereen is anders en 
toch weer niet: 
Waarom waarom waarom
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Happy-go-lucky,

Easy going, no stress

To be in control

Individual focus

No guidance

To be in the driver 
seat

Social openness

Assistance

&

Guidance

psychological  
dimension

CENSYDIAM’SMOTIVATIONALMINDMAPPING

Social
dimension

Vitality & 
exploration

Pleasure & 
release

Integration & 
social openness

Confirmation & 
belonging

Comfort & 
security

Certainty & emotional 
detachment

Differentiation & 
uniqueness

Power & 
status
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Luister naar uw potentiële 
klant maar niet alleen 
naar hen, denk zelf na!
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Maar ge zijt 
niet den 
enigste. 

(uniek idee plus 
concurrentie)



88

Stelen is ok.

(met uw ogen toch)
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Uw moeder ziet u 
graag. 
(en uw vrienden ook)
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Go to market en stuur bij, 
denk niet te lang na.
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Fake it untill 
you make it.



1212

Waarom waarom waarom bis: 

Interactie met 
mensen is key
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Iets mooiers kunt 
ge meestal 
duurder 
verkopen dan 
iets lelijks.
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